AHOTAIIISI BUBIPKOBOI IMCIUILIITHU

Hassa gucuuruniau

PR Ta pexnama

Ha3ssa gucrumiinu

PR and advertising

(anrm.)
Kadenpa Kadenpa dimocodii, icTopuuHux 1 coriaabHUX UCIUILIIH
PiBenb baxkanasp, BeCHAHMH
OCBITH, CEMECTp
AnoTanis MeTo10 1aHOTO KypCy € OBOJIOJIHHS 0a30BUMH TEOPETHYHUMH 3HAHHSIMU
JUCLUILIIHY (0 | Ta HAOYTTS NPAaKTHYHUX HAaBUYOK B JisUTbHOCTI PR Ta pexnamu.
200 cuxiB) B pe3ynbTaTi BUBYEHHS Kypcy 37100yBadl MOBHHHI OBOJIOJITH 3HAHHSIMU
IPO: OCHOBHI CTpaTeriuHi i Ta Meroau PR-mismpHOCTI; MeTonn aHamizy
IJTLOBOT ayIUTOPii; OCHOBHI Mapkepu PR-misiibHOCTI; criocoOu opraHizartii
cTpaTeriyHoi i TakTuyHoi poboTu PR-kammaHii; Moaeni KOHCTPYIOBaHHS
peKJIaMHOI JisUIBHOCTI; BUMOTH A0 (OPMYyBaHHS PEKIAMHUX OTOJIOIICHB;
Metoauku peanizanii PR-xammanii; kommiexkcHe mpoekTyBaHHs PR-
00’exTy; OromxeryBanHs PR-mpoekTy; MeTonu oIiHKU edekTy Ta
epextuBHOCTI PR-TipoekTy To1110.
OcobnuBocTi VY nepiox HaBuaHHS 3100yBadi CTBOPIOIOTH BIACHUH peanbHuil PR-mpoext
Kypcy 3a 00pPaHOI0 TEMATUKOIO.
(YHIKQJIBHICTH
Kypey)

Temu 3aHATH

Tema 1. Ctpareriuni i Ta Mmetoau PR-pisimpHOCTI

Tema 2. MeTtou aHaNi3y HUTBOBOI ayIUTOPIl

Tema 3. OcnoBHi Mapkepu PR-nismpHOCTI

Tema 4. Criocobu opranizatiii crpareriynoi i TaktuaHoi podotu PR-
KaMIlaHii

Tema 5. Mopeni KOHCTpYIOBaHHS PEKJIAMHO]T A1sIbHOCTI;

Tema 6. Meronuku peanizaiii PR-kammanif,

Tema 7. Meronu ouinku edekty Ta epekTuBHOCTI PR-ipoekty

[TepenymoBu st | [ToBHa 3aranbHa cepeHs OCBiTa
BHBUYEHHS
JTUCLUAIUIIHU
KinbkicTh 15
3100yBayiB
MiHIMaJIbHa
KinpkicTs 75
3100yBayiB
MaKCHMaJIbHa
Kpeautu €KTC 3
dopmMa KOHTPOJTIO 3aiik
Jleknifiunx roguH 14/ 4
(lenna/3aouna)
[MpakTHyHKUX 16/4
TOJTUH
(lenna/3aouna)
Iadopmaris mpo | Hegoronos Jmutpo Bonogumuposuy
BHUKJIaJa4da HaykoBuii cTymiHp — KaHIUAAT COIIOJOTIYHMX Hayk. JlomeHT kadenpu

¢inocodii, icTOpUYHMX 1 COLIATBHUX AUCHUILUIIH. YJeH MPOeKTHOI Ipymu 3a
OCBITHBOIO Mporpamoro «Coruionoris» 3a crneuianbHicTio 054 «Couionoris»
CO «bakanaBp».

[Tybmikariiina akTUBHICTE: TOHaA 50 HAyKOBUX TTpaIlb.




